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Abstract

The article presents the discipline of celebrity studies and the perspectives of applying it to Polish
historical research. Intended to be a discussion opener rather than a complete literature overview, it
provides readers with basic information on the discipline, indicates potential problems, and explains
the beneficial effects of developing research based on terms and definitions in celebrity studies.
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Termin celebrity studies thumaczy¢ mozna na studia nad stawg i spolecznym
wyroznieniem. Wraz z pojawieniem si¢ czasopisma naukowego ,,Celebrity
Studies” w 2010 roku staty si¢ one dziedzing nauk spotecznych poddang
dynamicznej i ptodnej dyskusji wsrod badaczy z r6éznych szkot i specjalizacji.
Ostatnie lata przyniosly zwigkszone zainteresowanie przedmiotem, ponowne
publikacje prac naukowych, ktore uwaza si¢ za podstawowe dla dziedziny oraz
proby zastosowania jego narzedzi i poje¢ do kolejnych gatezi nauk o cztowieku
1 spoteczenstwie. Chociaz tego rodzaju studia najwigksza popularnos¢ wcigz
znajduja w Srodowiskach badaczy z krajow anglosaskich, a przede wszystkim
w Wielkiej Brytanii, skad sie¢ wywodza, oddziatuja one rowniez na stan badan
w innych panstwach. Ponizszy tekst jest probg przedstawienia celebrity studies
polskiemu srodowisku historykow. Moimi gtéwnymi celami b¢dzie nakreslenie
charakterystyki tej dziedziny oraz przedstawienie jej uzytecznosci na gruncie
badan historycznych.

Celebrity studies maja swoja histori¢. Pomimo tak péznego wyodrgbnienia
si¢ osobnej dyscypliny pierwsze refleksje nad ta problematyky si¢gaja jesz-
cze wieku XIX i badan ojcow socjologii (np. pojecia Weberowskiej chary-
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zmy czy Freudowskich przemyslen dotyczacych przywddztwa). Samo zjawisko
pojawienia si¢ celebrytow poddawane byto juz analizom. Za najwczesniejsze
ujecia uwaza sie prace z lat 60. i 70. XX w., od Daniela Boorstina, Francisa
Alberoniego, Alexandra Walkera, Jamesa Monaco, Richarda Dyera do Leo
Braudy’ego, ktore dzi$ czesto sg albo uwazane za kamienie milowe w odkry-
waniu mechanizméw nowoczesnej stawy, badz tez krytykowane z rowng inten-
sywnos$cig. Za najbardziej istotne publikacje ostatnich lat uznaje si¢ — Cele-
brity Chrisa Rojeka, Understanding Celebrity Graeme’a Turnera oraz Fame
Games autorstwa trzech australijskich badaczy, jak i dyskusje odbywajace si¢
na tamach pisma ,,Celebrity Studies”, szczegdlnie w dziale Celebrity Forum.
Na dzisiejszym etapie wzywa si¢ do konsolidacji pojec¢ i metodyki studiéw nad
stawa. Badacze poszukuja metod, ktore umozliwia przejscie do sformalizowa-
nych i kwantytatywnych sposoboéw przedstawiania fenomenu.!

Podobnie jak termin ,,kultura”, celebrity jest pojeciem trudnym do zdefinio-
wania. Mimo iz funkcjonuje ono w jezyku angielskim od stuleci, pierwsza defi-
nicja stownikowa pojawita si¢ dopiero w roku 1849. Mylace jest wyjasnienie
stowa przez Daniela Boorstina z 1961 roku: ,,0soba znana z tego, ze jest znana”.
Podobne rozumienie celebrity pojawia si¢ rowniez do dzis w jezyku publicy-
styki 1 powszechnych srodkach przekazu. Bardziej zmodernizowana definicja
Rojeka — ,.the attribution of glamorous or notorious status to an individual
within the public sphere” (proces przypisania statusu wybitnosci badz nie-
stawy danej jednostce wewnatrz sfery publicznej) — pozostawia wiele pytan,
jak np.: kto przypisuje wspomniany status? oraz: czy istnieje réznica migdzy
statusem glamorous 1 notorious, jesli chodzi o ich spoteczne funkcjonowanie?
Sam Rojek dodaje do swojej definicji cztery zastrzezenia, ktore umozliwiaja jej
praktyczne stosowanie. Dostrzegalne w ostatnich latach nawolywania do ujecia
celebrity jako produktu rynkowego owocujg nowymi definicjami, okreslaja-
cymi ,,moment, kiedy stawna osoba staje si¢ celebrytg jako moment, w ktorym
istnieje wystarczajgca ilos¢ konsumentow zainteresowanych wizerunkiem tych
0soOb, aby pojawit si¢ funkcjonujacy rynek obrotu produktami odwotujacymi
sie do tego wizerunku”. Chociaz istniejg proby ujednolicenia poje¢ centralnych

' M. Weber, Gospodarka i spoleczeristwo. Zarys socjologii rozumiejgcej, th. D. Lachowska,

Warszawa 2002; S. Freud, Psychologia zbiorowosci i analiza ‘ego’, w: idem, Poza za-
sadg przyjemnosci, t. J. Prokopiuk, Warszawa 1994; D. Boorstin, The Image; or What
Happened to the American Dream, London 1961; F. Alberoni, The Powerless ‘Elite’:
Theory and Sociological Research on the Phenomenon of the Stars, w: The Sociology of Mass
Communications, red. D. McQuail, London 1972; A. Walker, Stardom: The Hollywood
Phenomenon, London 1970;J. Monaco, Celebrity: The Media as Image Makers, New York
1978; R. Dyer, Stars, 2" ed., London 1998 [1979]; L. Braudy, The Frenzy of Renown:
Fame and Its History, Oxford 1986; C. Rojek, Celebrity, London 2001; G. Turner, Un-
derstanding Celebrity, London 2004; G. Turner, F. Bonner, P.D. Marshall, Fame
Games: The Production of Celebrity in Australia, Cambridge 2000.



www.czasopisma.pan.pl w www.journals.pan.pl
S

,, Celebrity studies” jako narzedzie dla historyka 327

dla dziedziny, do tej pory stworzono dziesiatki definicji dopasowanych do zato-
zen metodologicznych ich poszczegdlnych autorow?.

Specyficzne watpliwosci budzi¢ moze thumaczenie centralnego terminu na
jezyk polski. W mediach az do XXI wieku postugiwano si¢ glownie bliskimi
znaczeniowo wyrazeniami gwiazda, stawa lub idol. Statystyki wyszukiwarki
Google wskazuja, ze do listopada 2007 roku fleksymow celebryta lub celebryt
nie poszukiwano ani razu. W publikacjach medioznawcéw wyraz ten funk-
cjonuje sporadycznie przed rokiem 2006. Dzigki tak péznemu wkroczeniu do
naszego jezyka, wyraz celebryta jest niemal zupelie pozbawiony wydzwigku
innego niz pejoratywny, rozumiany za Boorstinem. Dlatego tez nazwanie
celebrytami np. cztonkow rodziny krolewskiej Wielkiej Brytanii wydaje si¢
Polakowi nienaturalne. Co wiecej, adaptowany do jezyka polskiego jako anglo-
jezyczna kalka, termin celebryta traci elastyczno$é leksykalng — nie moze,
jak angielskie celebrity, odnosi¢ si¢ rowniez do abstrakcyjnego rzeczownika
okreslajgcego ceche 0sob, ale i przedmiotow, nie ma wspolnego zrodlostowu
z czasownikiem celebrate, rozszerzajacym konotacje terminu (umozliwiajgcym
utworzenie np. frazy celebrated painting).?

Za brakiem zuniwersalizowanego terminu okreslajacego przedmiot badan
ida ro6znice metodologiczne w podejsciu do problemu. Jak podkreslat Graene
Turner w artykule otwierajacym pierwsze wydanie czasopisma poswieconego
dziedzinie, mimo ze celebrity studies zmierzaja w strong multidyscyplinarnych
ujec, podstawowym narzedziem badawczym dla znacznej czesci badaczy wcigz
pozostaje analiza tresci (content analysis). Nie uyymujac samej metodzie, Turner
dostrzegal dwa zagrozenia, ktore niesie ze sobg ograniczenie si¢ do jej uzy-
wania: 1. poruszanie si¢ po tym samym terytorium, co dziennikarze opisujacy
zycie celebrytow, ktore doprowadzi¢ moze do niepozadanych konsekwencji,
jak np. brak réznic miedzy jednym a drugim w oczach postronnego obserwa-
tora; 2. niewykorzystanie potencjatu dziedziny, ktdry prowadzi w strong istot-
niejszych pytan niz zycie poszczegdlnych gwiazd. Turner proponowat skiero-
wanie si¢ w strong strukturalnych studiow nad stawg oraz zadawanie pytan
o produkcj¢, wymiang, marketing i polityczng ekonomig¢ struktur spotecznych,
ktore biorg udziat we wspottworzeniu celebryty-produktu rynkowego (com-
modity), czy tez prosciej — industrial production of celebrity. Inne perspek-

2 Pierwszy raz definicj¢ stowa przyjat w potowie XIX wieku Oxford’s English Dictionary, jak

zauwaza S. Morgan w Celebrity. Academic ‘Pseudo-event’ or a Useful Concept for Hi-
storians?, ,,Cultural and Social History” 8 (1), 2011, s. 95-114; D. Boorstin, The Image,
s.57; C. Rojek, Celebrity,s. 10; G. Turner, Understanding Celebrity, s. 8.

Dane wyszukiwarki Google: [online: www.google.com/trends/explore?date=all&geo=PL&q=
celebryta] oraz wyszukiwarki publikacji naukowych GoogleBooks [online: www.google.co-
.uk/search?hl=pl&tbo=p&tbm=bks&q=celebryta&gws_rd=ssl#q=celebryta&hl=pl&tbs=sb-
d:1&tbm=bks&start=140] (dostep: 12.12.2016).
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tywy metodologicznej kompatybilnosci wspomnianych studiow przytoczone sa
w ostatniej cze$ci niniejszego artykutu®.

Pierwszy z wymienionych problemow jest szczeg6lnie istotny, jesli cho-
dzi o historykéw. Duza cze$¢ z nich sceptycznie podchodzi do studidéw nad
celebrities wlasnie ze wzgledu na domniemang trywialno$¢ przedmiotu badan.
Jednakze najpowazniejszym argumentem przeciwko probie historyzowania
zjawiska celebrity jest obawa zwigzana z przenoszeniem kategorii pojeciowych
typowych dla wieku XX i XXI na grunt czasow wczesniejszych badz konteks-
tow pozazachodnich. Faktycznie, istnieja badacze, ktorzy spoteczne funkcjono-
wanie celebrytow traktuja jako fenomen wyltgcznie nowoczesny. Dostrzegaja
oni, ze badanie celebrities jest w duzej mierze zwigzane z badaniem licznych
medidow poshugujacych sie reprezentacjami tych osob; w praktyce zalozenie,
ze takie postacie moga funkcjonowaé jedynie w $rodowisku mass-mediow
traktuja oni jako warunek sine qua non prowadzonych w tym zakresie ana-
liz. Historycy, niemalze przystowiowo przywigzani do kontekstu rzeczywisto-
$ci spoleczno-historycznej, ktora si¢ zajmuja, i niechgtni deprecjonujacym je
usrednieniom, czesto unikaja problematycznych zagadnien, do ktorych naleza
refleksje nad celebrity”.

Na powyzszy argument znajduja si¢ jednak odpowiedzi. Czgsto podwaza
sie¢ zasadno$¢ traktowania mass-mediow jako zjawiska ograniczonego do cza-
sOw najnowszych. Historycy specjalizujacy si¢ w temacie wskazuja na ptynng
definicj¢ zjawiska i relatywizuja sens jego okre$lenia: poczatku mass-mediow
mozna wigc szuka¢ w poczatkach komercyjnego uzycia radia oraz telewizji
w latach 1920-1940; w rozpowszechnieniu si¢ pojecia mass-media w latach
20. XX w.; w XIX-wiecznym zjawisku pojawienia si¢ popularnych gazet, zwia-
zanym z wynalezieniem nowych metod drukarskich; prowokacyjnie, mozna
go szuka¢ w czasach wynalazku czcionki ruchomej, ktory rowniez wigzat si¢
z umasowieniem zrodet. Z kolei, jezeli definicje celebrities powiazemy z r6z-
norodnoscig mediéw, w ktorych obecny musi by¢ ich wizerunek, wskazywac
mozna na historyczne urozmaicenie mediow, jak zafascynowanie ilustracja
w XIX-wiecznych publikacjach, lub na obieg masek posmiertnych w wieku
XVIIL. Inni, jak Simon Morgan, staraja si¢ z kolei przenies¢ nacisk dyskusji
z roli medidow w tworzeniu fenomenu na konsumentow celebrity-commodity,
na pierwszy plan wysuwajac anonimowa bliskos¢ miedzy fanem a celebryta-
-idolem. W tym ujeciu rozwdj kultury celebryckiej koreluje z przemianami

4 G. Turner, Approaching Celebrity Studies, ,,Celebrity Studies” 1 (1), 2010, 16-18.

3> Sceptycyzm historykéw dobrze reprezentuje negatywna reakcja Matthiew Bella na propozycje
zalozenia magazynu ,,Celebrity Studies” w: Celebrity, the Cerebral and Articles You Won't
See in Heat, ,,Independent” z dnia 16.11.2008 r. Podobniedo R. Schickela wjego Intimate
Strangers: The Culture of Celebrity, 2nd ed., Chicago 2000 [1985], niektorzy historycy twardo
bronia swojego przekonania, ze celebrity to zjawisko wyltacznie nowoczesne.
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spotecznymi zwigzanymi z dlugim trwaniem, jak estetyzacja i trywializacja
rynku idei, demokratyzacja spoteczenstw zachodnich czy rozrost sfery publicz-
nej. Jako taki temat, spoteczne funkcjonowanie celebrities w wielu miejscach
,przecina si¢ z zagadnieniami kluczowo istotnymi dla nauk historycznych, jak
problem nowoczesnosci, wladzy, tozsamosci czy konsumpcji” jeszcze w wie-
kach XVIII i XIX®.

Jakkolwiek nieliczne, istniejg juz proby historycznego badania proble-
matyki stawy. Owocne rezultaty przynosito skupienie si¢ na poszczegdlnych
pojeciach lub rozwigzaniach, ktore zapozyczono z dorobku studiow nad stawa.
Od 2013 roku istnieje Oxford Celebrity Network, grupa bgdaca wspdlng ini-
cjatywa Wydziatu Historycznego, Anglistycznego i Jezykow wspolczesnych
(Faculties of English, History, and Modern Languages) brytyjskiej uczelni,
ktorej badania koncentrujg si¢ na przyblizaniu charakteru stawy nowozyt-
nych angielskich aktorow. Prowadzi ona seminarium interdyscyplinarne oraz
organizuje wydarzenia naukowe zwigzane z tematyka historyzacji badan nad
celebrytami. Skuteczne jest tez poszukiwanie kultur celebryckich (celebrity
cultures) w wiekach XVIII i XIX. Prace badaczy z Oxford Celebrity Network
wskazuja na istnienie kultury przypominajacej celebrycka w drugiej potowie
stulecia w osiemnastowiecznym Londynie. Istniejg prace naswielajace zagad-
nienia slawy oraz celebrytyzmu takich postaci XVIII wieku jak Georgiana,
ksiezna Devonshire, czy Robert Fielding. W swojej pracy teoretycznej Chris
Rojek, jeden z istotniejszych autorytetow dziedziny, do$¢ swobodnie postuguje
si¢ przyktadami Benjamina Franklina, George’a Washingtona czy Abrahama
Lincolna jako postaci, ktore okresla mianem wczesnych celebrities. Samo
przyjecie nieznanego dotad punktu widzenia pozwala nam odpowiedzie¢ na
pytania, ktére wczesniej pozostawaty bez odpowiedzi lub byly spychane do
kregu ,,migkkich” zagadnien mieszczacych si¢ poza zainteresowaniami histo-
ryka. Studia nad stawg, szczegolnie powigzane z procesami pluralizacji i demo-
kratyzacji spoteczenstw zachodnich, moga znalez¢ na gruncie historii polskiej
demokracji szlacheckiej szczegolnie interesujace obiekty badan, np. spoteczne

®  Wazne prace podwazajace zasadno$¢ pisania o mass-mediach jako zjawisku XX-wiecznym to:

A. Briggs, P. Burke, Social History of the Media: From Gutenberg to Internet, 3" ed.,
Cambridge 2009; R. Corey, Mass Communications, Society, and Politics from the Empire
to the Third Reich, Oxford 2010; G.L. Prace, The Origins of Mass Media in the United Sta-
tes,w: A. Wells, EA. Hakenen, Mass Media & Society, Greenwich 1997,s.10;J. Ne-
rone, Approaches to Media History, w: AN. Valdivia, 4 Companion to Media Studies,
publikacja online, wyd. John Wiley & Sons, 2008, s. 93—114. W 2008 T.T. Ahonen ukul nawet
fraze ,,siedem mass medidw”, majacych oznaczac kolejne etapy umasowienia mediéw (druk
— nagrania dzwigkowe — kino — radio — telewizja — internet — telefony komorkowe),
patrz: T.T. Ahonen, Mobile as 7th of the Mass Media: Cellphone, Cameraphone, iPhone,
Smartphone, London 2008. Wskazania Morgana znalez¢ mozna w: S. Morgan, Celebrity.
Academic ‘Pseudo-event’ or...,s. 101.
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funkcjonowanie wizerunkéw XVII-wiecznych infamisow. Od poczatku istnie-
nia czasopisma ,,Celebrity Studies” zaczely pojawiac si¢ gtosy nawotujace do
historyzacji samego zjawiska celebrytyzmu. Jedng z pierwszych prob przed-
stawienia poczatkow tego fenomenu podjat Antoine Lilti, redaktor stynnego
francuskiego czasopisma ,,Annales”, w swojej pracy z 2014 roku, Figures
publiques, w ktorej wskazuje na wiek XVIII jego okres pojawienia si¢ pierw-
szych celebrytow. Angielskie thumaczenie jego ksigzki juz wkrotce doczeka si¢
publikacji. Warto dostrzec réwniez szersze mozliwosci rozwoju tej dziedziny.
Historyzacja pojecia celebrity moze przynies¢ wglad w wazne pytania o ludzki
instynkt poszukiwania bohateréw oraz potrzebe bycia powszechnie uznanym’.

Warto podja¢ probe umiejscowienia celebrity studies w tradycji badan
historycznych. Chris Rojek opisat najpowszechniejsze podejscia do studiow
nad celebrytami jako wigzace si¢ z pewnymi trendami badawczymi wieku XX.
Naturalistyczne rozumienie zrodet stawy nazwane zostato przez niego subiek-
tywizmem. Ujecie to polega na zatozeniu personalnej wyjatkowosci celebrities,
ktorych stawa przedstawiana jest jako odbicie wrodzonego talentu. Talent ten
rozumiany jest jako unikalny i w praktyce niemozliwy do wyjasnienia feno-
men. W rezultacie subiektywisci odrzucajg jakiekolwiek naukowe wyjasnienia
popularnosci celebrytow. Przeciwstawi¢ im mozna podej$cia strukturalistyczne,
ktore traktuja celebrities jako wyraz uniwersalnych struktur spotecznych zako-
rzenionych w kulturze, umozliwiajac naukowe opisanie fenomenu. Chociaz
rodowdd takiego ujecia siega jeszcze do socjologicznej szkoty frankfurckie;
z lat 20., miato ono by¢ szczegdlnie wptywowe migdzy latami 1960—-1980.
Odwotywalo si¢ ono do silnych wtedy trendow teorii spotecznej, podkresla-
jacych totalizujace sity wptywow w spoteczenstwie, jak przemyst kulturowy,
kapitalizm i ideat mesko$ci. By¢ moze dlatego strukturalisci przedstawiali cele-
brytow jako narzedzia w procesie wywierania nacisku na spoteczenstwo przez
aparat administracyjny i dominujace prady kulturowe. W reakcji na te pesy-
mistyczne ujecia rozwingly si¢ poststrukturalistyczne spojrzenia na zjawisko
celebrity. Poststrukturalisci odej$¢ mieli od opisywania pojedynczych gwiazd
oraz sit historycznych, ktore umozliwity im droge do stawy, na rzecz pochy-
lenia si¢ nad wszechobecnym wizerunkiem celebrytow oraz skupienia si¢ na
metodach, za pomoca ktérych 6w wizerunek jest reprodukowany, rozwijany
i podlega konsumpcji. Zaktadajg oni, ze pomiedzy narracja wizerunkowg cele-

7 A. Foreman, Georgiana Duchess of Devonshire, Lodon 1998; A. Schoppe, Losing him

in a Labyrinth o his own Cloth’: Beau Fieldieng’s 1706 Bigamy Trial and the Politics of Male
Fashion Criticism, ,,Journal for Eighteenth-Century Studies” 39 (3), 2016, s. 413-429; C.R o -
jek, Celebrity, op. cit., s. 117; A. Lilti, Figures Publiques. L’invention de la célébrité
(1750—1850), Paris 2014 oraz angielskie thtumaczenie pracy, The Invention of Celebrity, wyd.
Polity, 2017. Wydarzenia oraz wydawnictwa publikowane przez Oxford Celebrity Network
znalez¢ mozna na <oxfordcelebritynetwork.wordpress.com>.
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brytow a historycznymi, kulturowymi i spoteczno-ekonomicznymi konteks-
tami, w ktorych dochodzg oni do stawy, zachodzi wzajemna relacja, lub tez —
korzystajac ze stownika poststrukturalizmu — ze celebrity jest konstruowana
i rozwija si¢ intertekstualnie®.

W mojej opinii, badanie celebrities na gruncie historycznym wpisuje si¢
w postulaty historii kulturowej rozumianej jako badanie spotecznej cyrkulacji
idei, a w tym wypadku — idei zwigzanych ze stawa danej postaci. Powtarzane
kilkukrotnie rozréznienie migdzy ta dziedzing a pewnymi polami historii inte-
lektualnej moze by¢ kluczowe dla zrozumienia szczegdlnych mozliwosci, ktore
przynosza studia nad stawa. W przeciwienstwie do historii kulturowej, historia
intelektualna badz historia idei w rozumieniu Arthura Lovejoya kladg nacisk na
przemiany i fluktuacje w obrebie zmieniajacego si¢ pojecia badz podejscia do
danej idei. Studia nad celebrities, gdzie traktuje si¢ je jak produkty rynkowe,
pozwalaja przyjrze¢ si¢ raczej publicznej recepcji danej idei. Takie badania
da¢ moga nieznany wczesniej wglad w mentalnos¢ i codzienne narracje ludzi,
szczegoblnie jesli mozliwos¢ zbadania ich przekonan ogranicza brak innych
zrodet.”

Celebrity studies moga by¢ rowniez silnie powiazane z badaniami pamigci
kulturowej. Za ojcem terminu ,,pamigci kulturowe;j”, Janem Assmanem, zaktada
si¢, ze istnieje pewien okres czasu, po ktorym obiekt kolektywnego zapamig-
tywania przechodzi ze sfery pamigci komunikatywnej, obejmujacej wspomnie-
nia odnoszgce si¢ do ,,zywej przesztosci”, takie, ktore cztowiek dzieli z sobie
wspotczesnymi, do sfery pamigci kulturowej, kiedy staje si¢ utrwalonym w kul-
turze punktem odniesienia. Aby doszto do takiej transformacji, potrzeba czasu
odpowiadajacego zyciom dwoch lub trzech pokolen. Obiektem zainteresowa-
nia Assmana jest sfera druga, podczas gdy pami¢¢ komunikatywna jest rzadko
poddawana glebszej refleksji dotyczacej metodologii jej badania. Refleksje nad
szeroko pojetym zjawiskiem celebrity moga by¢ przydatne jako co najmniej
czegsciowe uzupelienie studiow nad pamigcig zbiorowg. Obydwie dziedziny
Tacza podobne kategorie odnoszace si¢ do przedmiotu badan — do obiektu lub
osoby pozostajacej w centrum uwagi spoleczenstwa lub danej grupy spotecz-
nej, ktorej cechy sktadowe czesto rozumiane sg jako projekcja cech tozsamo-
sciowych tych grup. Poprzez te korelacje zaktada¢ mozna, ze studia nad stawa
przyczynig si¢ do poznania mechanizméw upamietniania funkcjonujacych na
bardzo wczesnych poziomach rozwoju pamieci kolektywne;j!©.

8 C. Rojek, Celebrity, op. cit., s. 29-45.

9 Takie podejécie do historii kulturowej miesci sie w zatozeniach P. Burke’a, patrz: idem, The
Social History of Knowledge: from Gutenberg to Diderot, Cambridge 2013, s. 1-18.

105 Assmann, J. Czaplicka, Collective Memory and Cultural Identity, ,New German
Criticque” 65 (2), 1995, s. 125-133.
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Powyzsze uwagi stanowig jedynie wprowadzenie do tematyki badan nad
stawa, nakre§lone z mysla o historykach. W zadnym stopniu nie wyczerpuje
ono tematu, a raczej stawia wigcej pytan niz daje odpowiedzi. Mozna jednak
uznaé, ze ta dynamicznie rozwijajaca si¢ dyscyplina nie bez przyczyny jest
obiektem rosngcego zainteresowania oraz dyskusji witasnie wsréd badaczy
historii. Perspektywy, jakie przyniesie refleksja nad celebrity studies na gruncie
nauki polskiej bedg bez watpienia cennym wktadem w rozwoj nauk historycz-
nych. Z kolei nauki historyczne moga wskaza¢ kierunki rozwoju studiom nad
stawa — w koncu, jak wielokrotnie juz sugerowano, dzieje celebrytoéw wcigz
oczekuja swojego historyka'l.

Summary

While widely discussed in the West, studies of the celebrity phenomenon are mostly ignored in
Poland. This is particularly true when it comes to Polish historians, many of whom are distrustful
of academic ‘pseudo-events’, as some call the newly emerged sub-disciplines in humanities. The
article presents the discipline of celebrity studies and the perspectives of applying it to Polish
historical research. It is intended to be a discussion opener rather than a full literature overview.
The author explains the basics of the discipline, outlines the most influential trends in historical
research in celebrity, and presents possible compatibilities in studying celebrities using the frame-
work of various historical approaches.

T O potrzebie historyzowania zjawiska méwiono juz w pierwszym roku wydawania czasopisma
Celebrity Studies, patrz: J. Bennett, Historicising celebrity studies, ,,Celebrity Studies”
1 (3), 2010, s. 358-359; S. Morgan, Historiocising celebrity, ,,Celebrity Studies” 1 (3),
2010, s. 366-368.





