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WPROWADZENIE

Nie istnieje teoretycznie forma materialna lub niematerialna w §wiecie realnym
badZ wyobrazonym, ktorej nie mozna by nada¢ indywidualizujgcej nazwy wias-
nej (odtad skrot: NW). Taka supozycja okazuje si¢ jednak nieprawdziwa, je-
sli odwotujac sie do leksyki ogdlnej, nie jesteSmy w stanie nazwac lub opisac
denotatu semantycznie determinujgcego i klasyfikujgcego. W rzeczywistosci
pozostaje wiele obiektow nieokreslanych za pomocg apelatywu i dotad nieopi-
sywanych. Warunkiem nadania NW danemu obiektowi jest uprzednie nazwanie
go apelatywem i jego konceptualizacja, ktora odtad przypisana zostaje rowniez
do onimu. Czgsto jednak spotykamy si¢ z NW, ktorych denotaty nie s3 nam zna-
ne. Pragmatycznie nieuzasadnione jest przedstawianie czego$ przy uzyciu NW
bez znajomosci rzeczy okreslanej przez apelatyw. Uzycie NW skutkuje wowczas
niezrozumieniem przekazu. Bez ukontekstowienia 1 wiedzy konceptualnej nie
domyslimy si¢, ze np. nazwa Szafranowe Szaty oznacza kolor farby w serii prze-
mystowej Kolory Swiata firmy Dulux (zob. tez nizej).

Standardowo denominowane sg z udziatem propriéw miejsca w topogra-
fii terendw niezamieszkanych i zamieszkanych oraz istoty zyjace na Ziemi,
w tym przede wszystkim ludzie, ale potencjalnie takze kazdy inny obiekt
z otoczenia realnego 1 wyobrazni cztowieka (np. w $wiecie fikcji literackiej
lub mitologicznej). Nadawanie NW elementom rzeczywistosci jest procesem
antropologicznym, tj. dzialaniem generowanym w wyniku dostrzegania lub
tworzenia przez cztowieka obiektéw wymagajacych przyporzadkowania NW.
Taki proces przybiera charakter bardziej masowy, niz wynika to z konieczno-
$ci geonimicznego lub bionimicznego wyrdznienia. Przechodzi w sfery sze-
roko pojetej kultury, poddanej mechanizmom imponujacego i wielotorowego
rOZWOoju.
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Wszystkie denotowane w kulturze obiekty powstajg jako efekt dziatalnosci
cztowieka. Nadane im NW tworza zbior nazewniczy w postaci chrematoniméw,
ktore w klasyfikacji studiow nazewniczych sytuuje si¢ na poziomie posrednim
miedzy geonimig a bionimig (zob. Dvonc, 1989; Garancovska, 2009; Oliva, 1999).

Stwierdzi¢ tu nalezy, ze nazewnictwo wspotczesnego swiata nalezy do dwoch
podstawowych zakresow kulturowych, ktére podlegajg wewnetrznej dychotomii:

1) do zakresu tradycyjnego, utrwalonego w kulturze (wcigz funkcjonujacego
1 aktywnego lub pozostajacego w sferze historycznej, nieaktywnego, ale przy-
wotywanego);

2) do zakresu nowoczesnego, rowniez utrwalonego w kulturze — mikroko-
munikacyjnego i makrokomunikacyjnego.

W drugim zakresie znajduja si¢ gtownie nazwy typu chrematonimicznego, ktdre
determinujg elementy rzeczywistoéci kreowanej przez kulture materialng i niema-
terialng wspolczesnej cywilizacji (Breza, 1998; Gatkowski, 2011a, b; Knappova,
1996; Majtan, 1989; Sramek, 1996). Chrematonimia odnosi sie do obiektow po-
jedynczych lub seryjnych (zob. Sramek, 1989), ktore wymagaja zaprezentowania
w przestrzeniach informacyjnych oraz w réznych formach dyskursu. Przestrzenie
te obejmuja gldwnie obszar gospodarczy (wytworczo-ustugowy i handlowy), ale
takze spoteczny, ideologiczny, edukacyjny, militarny, medialny, informatyczny, ar-
tystyczny etc. (zob. np. Dvon¢, 1989; Dokulil, 1989; Gatkowski, 2011a).

W niniejszym opracowaniu stawiam sobie za cel wykazanie miejsca chre-
matonimii w szeroko pojetej kulturze wspotczesnego (nowoczesnego) Swiata,
wyodrebniajac mozliwe kategorie i podkategorie chrematonimiczne, sposoby
i uwarunkowania procesu tworzenia chrematonimow, ich wlasciwosci formal-
no-funkcyjne oraz charakterystyczne zjawiska paraleksykalne i komunikacyjne,
ktore ich dotycza.

KATEGORYZACJA CHREMATONIMII

Podejmowane dotad proby kategoryzacji chrematonimii nawet w jej najszerszym
(maksymalistycznym) ujeciu (Gatkowski, 2011a, b; 2012; 2014; Garancovska,
2009; Knappova, 1996; Majtan, 1989; Sramek, 1996; Odalos, 2015) nie objety
wszystkich potencjalnych typow tej szczegolnej grupy NW i — obok toponimii
1 antroponimii — najliczniejszej klasy nazewnictwa. Wskaznik liczebnosci od-
nosi si¢ w przypadku chrematonimoéw zaréwno do notowanych w milionach jed-
nostek nazewniczych, jak i do ré6znorodnosci referentow, ktore przez te jednostki
sg denotowane. Ten drugi aspekt interesuje mnie tu najbardziej.

Kategoryzacja denotacyjno-funkcyjna jest jedng z podstawowych metod
klasyfikacji i typologizacji merytorycznej chrematonimii. Zalezy w istocie od
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natury i1 funkcji wyodrgbnianych za pomocg nazwy obiektow, a zatem od cha-
rakteru ekstralingwistycznego elementow podlegajacych nominacji. Powstaja
tym sposobem kategorie o réznym stopniu referencyjnego uszczegdtowienia,
zgodnie z ktérym mozna okresli¢ zalezno$ci hiperonimiczno-hiponimiczne jed-
nych zbioréw wobec innych. Tak np. w najbardziej charakterystycznej kategorii
kulturowo determinowanej (zob. Teutsch, 2008), jaka wydaje si¢ chrematoni-
mia marketingowa (gospodarcza, ekonomiczna), mozna wskazaé podtypy: NW
firm i przedsigbiorstw, NW towardéw i ustug, NW przedsiewzig¢ przemystowych
i handlowych (np. zindywidualizowanych nazw procesow produkcyjnych Iub
akcji informacyjno-reklamowych, zob. Coletti, 2010). Korzystajac z ustalen ter-
minologii ekonomicznej i prawnej, w polu tego rodzaju chrematonimii mowi
si¢ takze o nazwach handlowych, markach, kodach fabrycznych, logonimach,
a sam dziat onomastyki zajmujacy si¢ ta problematyka, rowniez w perspektywie
socjolingwistycznej, nazywa si¢ ,,onomastykg handlowa” (Févre-Pernet, 2005;
Frankowska-Kozak, 2009; Gatkowski, 2011a,s. 61-119; 2015; Imrichova, 2002;
Randaccio, 2003; Siserman, 2015; Titini, 2015)".

Swiat gospodarki jako jedna z najbardziej zauwazalnych sfer wspotczesne;
(nowoczesnej) kultury przyczynia si¢ do powstawania i utrwalenia w jezyku
nieskonczonej liczby jednostek nazewniczych, ktére przechodzg czteroetapowy
cykl powstawania i1 utrwalania w trybie komunikacyjno-kulturowym. Jego pod-
stawg jest potrzeba komunikacyjna [PK], wpisana w proces implementacji przed-
sigwzigcia marketingowego na rynku. [PK] jest zatem pierwszym etapem (E))
w cyklu. Poprzedza go powstanie obiektu {PO} (E ), czego w kategoriach je-
zykowych uja¢ si¢ nie da, ale w kulturowych z pewnoscia tak. Kolejnym S$cisle
Jjezykowym etapem (E,) jest utworzenie nazwy [UN]. Etap (E,) moze podlegac
zabiegom o znaczeniu kulturotworczym {ZZK}, np. mechanizmom zwigzanym
z poszukiwaniem pomystu na nazwe semantycznie i pragmatycznie motywowa-
ng, adekwatng do rodzaju obiektu, spetniajaca funkcje reklamowe, zapewniajaca
umig¢dzynarodowienie, oryginalnos¢, latwos¢ zapamigtywania, sukces na rynku
itd.> Etapem trzecim (E,) jest nadanie obiektowi utworzonej nazwy [NN], 13-
czone niekiedy w rzeczywistosci kulturowej ze specjalnymi aktami {SA}, ktore

! Na marginesie warto podkresli¢, ze kwestie tak okre§lanego dzis dzialu onomastyki zauwa-
zano juz na poczatku XX w., okreslajac go mianem franc. linguistique industrielle (Humery, 1922),
whos. linguistica industriale (Migliorini, 1927, s. 75), oznaczajacym i w jednym, i w drugim jezyku
‘jezykoznawstwo przemystowe’, rozpatrujgce m.in. problemy nazwotworcze oraz apelatywizacjg
jednostek nazewniczych z obszaru handlowo-przemystowego (por. tez Pound, 1913).

2 Znamienne jest to, co zauwazal juz z poczatkiem poprzedniego stulecia R. Humery (1922,
s. 81): ,,Przemystowcy/handlowcy [oryg. les industriels] si¢ nie myla — wiedza, ze sukces produktu
zalezy czgsto od jego nazwy, tak jak sukces powiesci zalezy od jej tytulu; ich inicjatywy jezykowe
oznaczaja nierzadko podejmowanie prawdziwego wysitku, niekiedy idacego na marne, innym ra-
zem dajacego catkiem udane kreacje” (przet. A. G.).
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zazwyczaj ograniczajg si¢ do konwencjonalnego wpisu nazwy do rejestru sa-
dowego, ale mogg przybiera¢ charakter uroczysty, formalny badz nieformalny
(np. ,,chrzty” statkow, samochodéw, lotnisk). W etapie czwartym (E,) wskazac
nalezy na przejs$cie nazwy do praktycznego uzycia w jezyku [PU], taczonego
z wieloaspektowymi faktami komunikacyjnymi i dyskursywnymi {FKD}, aby
wreszcie ponownie wroci¢ w zamknigtym cyklu do [PK] i obiektu pozajezyko-
wego {OP} (E,), denotowanego przez utrwalany chrematonim. Schematycznie
caty cykl przedstawia si¢ zatem nastgpujaco:

(Eo): {POY — [(E1): [PK]| |
(E2): [UN] {ZZK}] |
((E3): [NN] {SAY |
[(E4): [PUJ] {FKD}| < |[(Ego): {OP}|

Ryec. 1. Cykl powstawania i utrwalania jednostki (chremat)onimicznej w sferze marketingu

Podobne procesy dotycza rowniez innych kategorii chrematonimicznych cha-
rakteryzowanych denotacyjno-funkcyjnie, a zatem chrematoniméw spoteczno-
sciowych, ideacyjnych, medialnych, zaliczanych wraz z chrematonimami marke-
tingowymi do ogolnej klasy chrematonimow uzytkowych (Gatkowski, 2011).

Dodatkowym zagadnieniem w ustalaniu takich cykléw moze by¢ tworze-
nie chrematonimidw literackich, ktore jak dotad doczekaty si¢ niewielu opra-
cowan (por. np. Kesikowa, 2011), jakkolwiek ich wystepowanie w tekstach
artystycznych jest zauwazalne. Powstanie chrematonimu literackiego moze
by¢ jednak powigzane z rzeczywistoscig, z ktorej chrematonim jest przenoszo-
ny do narracji, w rzadkich przypadkach spelnia bowiem funkcje stylistyczne,
a zazwyczaj urealnia $wiat fikcji. Zagadnienie to wymagatoby z pewnoscia
szerszego i osobnego studium.

Warto tu zauwazyc¢, ze szczegdtowe rozpatrywanie jednostek nazewniczych
w chrematonimii w zalezno$ci od przyporzadkowania denotacyjnego NW wo-
bec {OP} prowadzi do licznych przypadkéw, ktore badane sg przez onoma-
stow 1 specjalistow innych dyscyplin niz onomastyka lub dotad nie byly nawet
dostrzegane. Roznorodno$¢ [PK] wynika wprost z rozwoju cywilizacyjnego
wspotczesnej kultury. Dla przyktadu: w chrematonimii marketingowej udaje
si¢ z fatwos$cig wyodrebni¢ nazewnictwo zwigzane og6lnie ze sferg produkceyj-
ng i handlowa, do ktorej zaliczy¢ mozna wszelkiego typu nazwy firmowe (zob.
Bugesiu, 2015).

Uszczegolowienie branzowe przektada si¢ na sprecyzowany opis podkatego-
rii chrematonimicznych: NW przedsigbiorstw produkcyjnych, np. kopaln, hut,
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wytworni napojow, fabryk sprzetu elektronicznego; NW placéwek handlowych,
np. sklepow odziezowych, obuwniczych, spozywczych, rybnych; NW lokali
ustugowych, np. restauracji, baréw, gabinetow fryzjerskich, zaktadéw pogrze-
bowych, biur nieruchomosci itd.

W opisie podstawowe zainteresowanie badaczy kierowane jest ku motywa-
cjom powstawania chrematonimoéw (Gatkowski, 2014b; Rzetelska-Feleszko,
2003; Todea, 2015), np. inspiracjom i asocjacjom semantyczno-kulturowym
przywolywanym przez charakter danego sektora przemystu, handlu i ustug
(por. takie nazwy sklepdéw rybnych, jak: Rybka, Rybex, Ale Ryba, Dwie Rybki, Dar
Morza, Orka, Extra-Fish, Fish Markt, Aqua-World, Lod-Mors, Barkas, Bosman,
Marlinek, Sola, Amur, Sandacz, Crabix, Delfin, Fala, Atlantex, Balticom?®).

Konkretnym badaniom poddawana jest chrematonimia zwigzana z komuni-
kacja w znaczeniu transportu ludzi i towarow (,,branding porejonimiczny” w na-
zewnictwie kolejowym, samochodowym, lotniczym, zob. P. Tomasik, 2016,
s. 80-116) badz z okreslonym rodzajem produktu, np. winami (enonimia/am-
pelonimia, zob.: Bijak, 2016; Gatkowski, 2011a: s. 260-263, 267-269; Jaros,
2015; Munteanu Siserman, 2013), lekami (farmakonimia, zob.: Fischer, 2006;
S. Tomasik, 2013), serami (tyronimia, zob. Gatkowski 2011a, s. 263-266).
Mozna si¢ tylko zastanawia¢, czy w kazdej tak wydzielonej kategorii mamy
do czynienia z jednostkami (chremat)onimicznymi. Watpliwo$ci gasng, jesli
uznamy, ze nazwy okreslaja produkt w sprzedazy lub kod produkcyjny (por.:
przywolywana we wstepie serie farb marki Dulux Kolory Swiata w grupach pod
nazwami: Antarktyda — blekity 1 szaro$ci, Bali — zielenie, Prowansja — fio-
lety i r6ze, Andaluzja — czerwienie, Tybet — oranze, Kalkuta — beze i brazy*;
nazwy potraw w menu lokali gastronomicznych, np. w restauracji Posterunek 77
w Nieborowie k. Skierniewic, stylizowanej na jadtodajni¢ rodem z PRL: zupy:
Gierkowa zolgdkowa, Rosot z gesi sqsiada, 7. kosza gajowego, dania gtdowne:
Udko po obywatelsku, Stek z nielegalnego uboju, Placki Gomutki, Pstrqg ktusow-
nika 1in.; nazwy lodoéw, np. marki Grycan: Owoce Lesne, Stracciatella, Tiramisu,
Caffe Latte, Malaga, Pinacolada, Mokka, Mieta z Czekoladg®). Podkre$li¢ nale-
7y raz jeszcze, ze tego typu jednostki nazewnicze wystepuja w niepewne;j, ale
usankcjonowanej funkcji chrematonimow, szczegélnie wowczas gdy wlacza-
ne sg do marketingu, denotujac jednostkowo Iub seryjnie produkt w sprzedazy
(por.: Caffarelli, 2013; Germani, 2013).

Wspodlczesna skomercjonalizowana kultura sklania do uznawania za pro-
dukt kazdego obiektu podlegajacego procesom handlowym. Tak samo jak

3 Zrodto przyktadow: https:/panoramafirm.pl (dostep: 6 V 2017).
4 Zrédto przyktadow: hitp://www.duluxpolska.pl/koloryswiata (dostep: 6 V 2017).
5 Zrodto przyktadow: https:/grycan.pl/ (dostep: 6 V 2017).
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»produkty” sprzedaje si¢ np.: imprezy turystyczne, na zainteresowanie kto-
rymi moze wplywaé stymulujacy impuls wywotany nazwag przyciggajaca
uwage (por.: Sycylia — Wyspa Niezwykta, Przygoda z Szejkiem — wycieczka
do Dubaju, Cypr — Dwie Twarze Afrodyty, Budapeszt i Tokaj — w krainie
wina, czardasza i gorgcych zrodel, Czeskie Impresje, czyli magiczna Praga
i Karlowe Wary, Miedzy niebem, ziemiq a morzem — wycieczka po Albanii,
Bosni i Hercegowinie, Chorwacji i Czarnogoérze, Egipt — Potega Potudnia,
Saluti Roma — Rzym i Watykan, Blizej bogéw — wycieczka po Grecji®); przed-
siewzigcia natury rozrywkowej, artystycznej, propagandowej, ekonomicznej,
szkoleniowej (por.: Caruso, 2013; Gatkowski, 2011a, s. 215-225; Mihali,
2013), ktére rdwniez nie mogg obej$¢ si¢ bez NW, zwykle spetniajacych cel
informacyjny, ale takze marketingowy (por. nazwy festiwali muzycznych:
Przystanek Woodstock, Audioriver, Open’er Festival, Anielskie Spotkania
w Toruniu, Carpathia Festival, Chopin i jego Europa, Festiwal Kultury Jidysz,
Wedrowny Festiwal Filharmonii Lodzkiej ,,Kolory Polski”, Warszawska
Jesien, Ogolnopolski Festiwal Piosenki Kabaretowej O.B.O.R.A.7). W wielu
takich chrematonimach warto$§¢ semantyczno-opisowa odgrywa wazng role
komunikacyjno-pragmatyczna, co zapewnia im charakter proprialny i apela-
tywny jednoczesnie (por. Cieslikowa, 2011, s. 116).

Podazajac tym tokiem rozumowania, mozna wprost nawigzac¢ do aspektow
funkcjonalnych szerokiego zakresu zaréwno chrematonimii spotecznos$ciowej,
jak 1 ideacyjnej, w tym medialnej. W wielu sytuacjach zaznacza si¢ zwigzek
z naturg marketingowg rowniez tego typu chrematonimow, np. w odniesieniu do
nazw (tytutldw): czasopism, ksiazek, stacji radiowych, kanatow telewizyjnych,
programéw komputerowych, gier wideo itd. Funkcja symboliczna miesza si¢ tu
z informacyjno-reklamowa (por. np. nazwy stowackich stacji radiowych: Radio
Klasika, Radio Anténa Rock, Slager Radio, Radio Sport, Radio WOW, Radio
Aligator, Slobodny vysielac®).

W najmniejszym stopniu pod wptywem proceséw komercyjnych (lecz nie
bez wykorzystania trikow wilasciwych dla komunikacji marketingowej, por.
Rutkowski, 2003) pozostaja chrematonimy spoleczno$ciowe: nazwy stowarzy-
szen, fundacji, partii politycznych, zwigzkow wyznaniowych, grup formalnych
i nieformalnych identyfikujacych si¢ z jaka$ ideg, obiektem zainteresowania,
pasji, przedmiotu sporu (por. np. nazwy aktywnych zwigzkéw wyznaniowych
w Czechach: Cirkev Zivy kamen Praha, Rad Strdzcii koruny a mece krdle Zelez-

¢ Z oferty biura podrézy Rainbow: www.r.pl (dostep: 6 V 2017).

7 Wiecej przyktadow np. w zestawieniu: https://pl.wikipedia.org/wiki/Kategoria:Festiwale
muzyczne_w_Polsce (dostgp: 6 V 2017).

8 Wiecej przyktadow: https://en.wikipedia.org/wiki/List of radio_stations_in_Slovakia (do-
step: 6 V 2017).
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ného a zlatého, Cirkev Novy Zivot, Lvi kulatého stolu — Rdd Zemi Koruny ceske,
Nabozenska spolecnost Svédkové Jehovovi, Zidovské Centrum Chai®).

Nazwy w tej kategorii sg, podobnie jak w przypadku chrematonimii marke-
tingowej, efektem zjawisk nowoczesnej kultury, przede wszystkim na jej pozio-
mie spotecznym, aktywizujacym coraz liczniejsze wspolnoty, ktore identyfiku-
ja sie z okreslonym przekazem, zawartym (sugerowanym) czesto juz w samej
nazwie wyodrebnionej grupy (np. nazwy partii politycznych: PSL — Polskie
Stronnictwo Ludowe, UED — Unia Europejskich Demokratow, KNP — Kongres
Nowej Prawicy, SLD — Sojusz Lewicy Demokratycznej, DT — Dzielny Tata,
ROG — Ruch Odrodzenia Gospodarczego im. Edwarda Gierka, UPUM — Unia
Polskich Ugrupowan Monarchistycznych, Partia Zieloni').

Retoryka nazewnicza koncentrujaca si¢ na osiggnigciu celu pragmatycznego
jest jeszcze bardziej widoczna w chrematonimii ideacyjnej, czyli nazewnictwie
roznego typu aktywnosci, ktérych nazwy, tak jak w sferze chrematonimii spo-
leczno$ciowej, mnoza si¢ wiasciwie we wszystkich obszarach zycia spotecz-
nego: edukacji, kulturze artystycznej, religijnej, kulinarnej, folklorze, sporcie,
hobby, stuzbie zdrowia i opieki spotecznej, wojskowosci, mass mediach, admi-
nistracji i in.

Przyktadowe typy nazewnictwa w tych zakresach referencjalnych, mogace
prowadzi¢ do interesujacych spostrzezen onomastycznych i interdyscyplinar-
nych, to np.: nazwy $wiat (heortonimia), okazjonalne dedykacje dni, miesiecy,
lat, nazwy zgromadzen publicznych, zbidrek funduszy na okreslony cel, konfe-
rencji, turniejow sportowych, spotkan grup zainteresowan, akcji edukacyjnych,
przedmiotéw ksztalcenia na poziomie uniwersyteckim, operacji wojskowych
itd. (por. np. fikcyjne nazwy operacji militarnych funkcjonujace jak gry stowne
o charakterze ludycznym na Wielkapedii (sic!), stronie parodiujacej Wikipedig:
operacja ,, Kompot z Wisni” w Japonii, operacja z udzialem broni atomowej
,, Grzybiarz” w Brazylii, operacja ,, Huta Szkta” w Iraku, operacja ,, Wiosenne
Porzqdki” w Palestynie, operacja ,, Bicz Bozy” w Libii'!).

® Wiecej przyktadow: https://cs.wikipedia.org/wiki/Seznam_cirkvi_a_nabozenskych_spole¢-
nosti_v_Cesku (dostep: 6 V 2017).

1" Wigcej przyktadow: https://pl.wikipedia.org/wiki/Partie_polityczne Polski (dostgp: 6 V
2017).

1 Wiecej przyktadow: http://wielkapedia.wikia.com/wiki/Kategoria:Operacje_militarne (do-
step: 6 V 2017).
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WARUNKI SPRZYJAJACE POWSTAWANIU I ROZPOWSZECHNIANIU
CHREMATONIMOW

Z czego moze wynika¢ rozwoj 1 proliferacja jednostek w grupach réznego typu
chrematonimow? Pierwsza z przyczyn ogdlnych jest jednoczes$nie potwierdze-
niem podstawowej stawianej tu tezy. Chodzi mianowicie o generowanie przez
rozne sfery wspotczesnej kultury (nowoczesnej cywilizacji) obiektow, ktore nie
powinny lub wrecz nie moga pozosta¢ w komunikacji bez NW (por.: Rutkiewicz-
-Hanczewska, 2011; Rzetelska-Feleszko, 2003). Inaczej nie bylyby zauwazane
i trudno byloby je wskazywa¢ wsrdd innych obiektow o tej samej charaktery-
styce (czegokolwiek, co moze przyjs¢ do gltowy, a wystepuje w rdéznych eg-
zemplarzach tego samego gatunku, np.: pasty do zebow, meble, nowoczesne
rezydencje mieszkaniowe, artykuty prasowe i internetowe, zespoty muzyczne,
stowarzyszenia).

Kolejnym powodem rozwoju chrematonimii jest z pewnos$cia zaawansowa-
na tekstualno-wizualna alfabetyzacja spoleczenstwa, ktore juz od dawna i od
wczesnych lat zycia jego czlonkéw radzi sobie z zapisami wszelkiego typu,
w tym wladnie z nazewnictwem chrematonimicznym, naprowadzajacym na
obiekt i dyskurs wokot niego, wytwarzanym w ofercie marketingowej, dziala-
niach spotecznych, medialnych itp.

Wsréd rozpatrywanych uwarunkowan znajdzie si¢ ponadto ,.kompetencja
onomastyczna”, ktéra pozwala uzytkownikom j¢zyka tworzy¢ nazwy tam, gdzie
powstaje taka potrzeba (zob. wyzej {PK}). Potrzeba ta moze przybiera¢ for-
me¢ wyspecjalizowang 1 roznie inspirowang (por.: Caffarelli, 2016a, s. 49, 55—
—60; 2016b; Lewi, Desprez, 2013; Todea, 2015, s. 859-860; Walkowiak, 2013)
np. w ofercie firm brandingowych tworzacych nazwy typu chrematonimicznego
na zamowienie, sprzedajacych nazwy jak produkty (zob. nazwy domen interneto-
wych na sprzedaz firmy nazwa.pl, takich jak: kwantowe.pl, fabryczkapomyslow.
pl, ladnydom.pl, milbar.pl, agromazowsze.pl, malisportowcy.pl, sekshurtownia.
pl, ewanalisica.pl, wyceny.net.pl, cenowyradar.pl, odziez.com.pl'?).

W innych sytuacjach, np. zwigzanych z tworzeniem i eksponowaniem dziet
artystycznych, ich ,,nazwa-tytul” (ideonim) stanowi¢ moze wrecz niezbgdny
i oczekiwany przez odbiorce element zintegrowany z wytworem sztuki (por.
Suciu, 2013). Tytul bywa wowczas kluczem w recepcji i interpretacji dzieta,
nawet jesli intencja autora zaskakuje. O wyszczegdlnienie ideonimu wraz z wy-
stawianym dzietem dbaja chociazby: galerie obrazéw i rzezb, ale takze muzea
sztuki awangardowej, dotyczy to bowiem eksponatow bedacych nietradycyj-
nymi formami sztuk plastycznych; firmy fonograficzne w przypadku upublicz-

12 Wigcej: https://www.nazwa.pl/gielda-domen/ (dostgp: 6 V 2017).
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niania i komercjalizacji zbiorow i pojedynczych utworéw muzycznych; osoby
1 zespoty pracujace nad spektaklami teatralnymi, filmami, wystawami multime-
dialnymi (por. np. tytuty dziel Wtadystawa Hasiora rozsiane w galeriach i mu-
zeach polskich: Pamieci Dzieciom Zamojszczyzny — assemblage, Wyszywanie
charakteru — assemblage, Golgota Il — assemblage, Patac sprawiedliwo-
Sci — assemblage, Sztandar Ekstazy — collage, Sztandar ofiarny — collage,
Chleb polski — assemblage, Alarm ekologiczny — akcja).

Nastepstwem powyzszej przyczyny rozwoju nazewnictwa chrematonimicz-
nego we wspotczesnej kulturze jest rowniez jego zastosowanie w terminologii
specjalistycznej, np. w nazewnictwie lotniczym (zob. nizej).

Ostatnig przyczyna, ktora sprzyja tworzeniu chrematoniméw w kulturze, jest
wreszcie konkurencja na poziomie nie tylko marketingowym, ale takze informa-
cyjnym wspolczesnego/nowoczesnego spoteczenstwa. Nazwa jako ,,mikrotekst”
(Rutkiewicz-Hanczewska, 2013) jest zwykle pierwszym znakiem naprowadza-
jacym na obiekt i pozostaje takim w og6lnej semiozie przesyconego informacja-
mi dzisiejszego $wiata.

WEASCIWOSCI NA GRANICY JEZYKA

Jak wielokrotnie juz zauwazono, chrematonimy przybieraja przerozne formy struk-
turalno-leksykalne (zob. np.: Caffarelli, 2012; Frankowska-Kozak, 2007; Odalos,
2015; por. tez: Humery, 1922; Pound, 1913). W zasadzie kazda mozliwa konstruk-
cjajezykowa i parajezykowa znajduje swojg potencjalng ilustracje wsrdd jednostek
chrematonimicznych: struktur uniwerbalnych, compositow, zlepkowcow, skrotow
1 konfiguracji literowych, literowo-cyfrowych, numerycznych, zwiazkéw wyrazo-
wych i fraz, specjalnych symboli. Warto moze zatrzymac si¢ przy tych ostatnich,
bo tworza one przestrzen znakow wprawdzie pozajezykowych, ale funkcjonuja-
cych jak znaki jezykowe w rejestrze pisanym. Chodzi tu np. o abstrakcyjne formy
graficzne i rysunki w logo firm, instytucji, ale takze przedsiewzie¢: festiwali, kon-
kurséw, wystaw, ekspedycji, akcji reklamowych itp.

Dla zilustrowania tego dyskusyjnego zjawiska postuze si¢ przyktadem hi-
storycznym, ktory dzisiaj przedstawiany jest jako atrakcja turystyczna miasta
Torunia. Chodzi mianowicie o tzw. gmerki, czyli znaki rzemie$lniczo-handlo-
we $redniowiecznych producentéw 1 kupcow torunskich, ktoérzy w ten sposob
oznaczali swoje towary'®. Znaki tworzone byly wedtug niepowtarzalnego wzoru

13 Obecnie mozna zobaczy¢ 25 gmerkow w tzw. alei gmerkow (sa wygrawerowane na ply-
tach chodnikowych przy ul. Zeglarskiej na torufiskim Starym Miecie). Wigcej na temat gmerkow:
Gumowski, 1970; Wittyg, 1907; por. takze https://prenumeruj.forumakademickie.pl/fa/2008/09/
gmerki-znaki-mieszczanskie/ (dostgp: 8 IV 2017).
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(kodu graficznego stylizowanego na pismo runiczne), tak aby postugujacy sie
nimi przedstawiciele rodzin kupieckich mogli by¢ rozpoznawani przez niepi-
$miennych robotnikéw i kontrahentow, rowniez w komunikacji migdzynarodo-
wej (przede wszystkim w ramach zwigzku Hanzy). Czy chodzi jednak o niepi-
$miennos¢ w tradycyjnym rozumieniu tego zjawiska? Uzna¢ bowiem mozna, ze
gmerki tworzyly pewien rodzaj jezyka pisanego identyfikujacego obiekt, ktory
nalezat do konkretnego producenta lub handlowca. Pozwalaty kodowac i deko-
dowa¢ (odczyta¢) nazwisko-marke konkretnego kupca, nie mylac go z innymi.

Rusop Conrad Johanes Canel Tiedemann Pape

Ryec. 2. Przyktady gmerkow torunskich, fot. A. Gatkowski, 2017

Wedtug podobnej zasady funkcjonowato i funkcjonuje nadal wiele innych
znakow kodujacych nie tylko chrematonimy, ale takze antroponimy i toponi-
my, zarowno wspotczesnie, jak i w perspektywie historycznej (por. Gatkowski,
2016). Mowa tu np. o godtach narodowych, herbach rodowych 1 miejskich, pod-
pisach artystow w formie symbolicznego rysunku lub w stylizowanej formie pa-
rajezykowej (por. np. stylizacje typograficzne oparte na alfabecie a.r. autorstwa
Wiadystawa Strzeminskiego, poczynajac od nowego logo miasta Lodzi i in-
nych znakow identyfikujacych todzkie instytucje publiczne i przedsiewzigcia,
takie jak: Lotnisko im. Wiadystawa Reymonta, centrum edukacyjno-kulturalne
,, EC1 — Miasto Kultury”, UL, projekt wystawy $wiatowej EXPO 2022.

v 4
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Ryc. 3. Logotypy z wykorzystaniem ,,alfabetu Strzeminskiego”: miasta L.odzi,
Lotniska im. W. Reymonta w Lodzi, centrum EC1, UL, projektu EXPO 2022

Uzywajac terminologii typograficznej i marketingowej, znaki oparte na ele-
mentach zapisu alfabetycznego danej NW, np. w nazwie handlowe;j, sg logotypa-
mi. Z onomastycznego punktu widzenia natomiast mowi¢ tu mozna o ,,logatoni-
mach”, szczegdlnie w przypadku form opartych na okreslonej stylizacji graficznej
nazwy, ale takze symboli, w ktorych kreowaniu korzystano z form para- lub ewi-
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dentnie pozajezykowych, jak gmerki lub wspotczesne znaki identyfikujace firmy
odnoszace sukces marketingowy, np.: marki sportowe: Nike, Adidas; odziezowe:
Lacoste, Versace, Giorgio Armani; samochodowe: Mercedes, Audi, Volkswagen;
linie lotnicze: LOT, Lufthansa.

—N\Ne= I DA

Ryc. 4. Logo (logatonimy) firm/marek: Nike, Adidas, Lacoste, Audi, Armani, LOT, Lufhansa

Niewatpliwie obszar zainteresowan chrematonimii moze obejmowaé row-
niez semiotyke znakéw ikonicznych, ktérymi poshuguja sie poszczegdlne ka-
tegorie chrematonimiczne, przenoszac wartosci semantyczno-pragmatyczne
ze znakow czysto jezykowych na para- i pozajezykowe (por.: Bughesiu, 2015:
59-62; Polidoro, 2008).

Rozwazajac ten problem, warto jeszcze zauwazy¢, ze wiele nazw typu chre-
matonimicznego, przede wszystkim w podkategoriach marketingowych, nawia-
zuje do kodéw wywodzonych z terminologii specjalistycznych, technicznych,
handlowych, systemowych, lokalnych lub zglobalizowanych.

Dziatajag w ten sposob np. nazwy denotujace lotniska. Mozna je traktowaé
jak chrematonimy, o ile rozumiemy przez nie jednostki onimiczne oznaczajace
firmy obstugujace transport powietrzny ludzi i towardow; moga one by¢ jednak
rowniez rozpatrywane w kategoriach neotoponimii, wskazujac na punkty w to-
pografii region6w, miast, przedmies¢ (por. Gatkowski, 2017).

Konwencjonalna nazwa lotniska zawiera termin utozsamiajacy Lotnisko
lub Port Lotniczy (w terminologii miedzynarodowej — ang. Airport), funkcjo-
nujacy niczym ulica lub plac w urbanonimii. W przypadku lotnisk obstuguja-
cych loty miedzy krajami i1 kontynentami dodawana jest do niego przydawka
Miedzynarodowe (ang. International). Elementem wyr6zniajacym obiekt jest
zazwyczaj transonimizowany toponim, ktéry zapewnia chrematonimowi funk-
cje lokalizujaca — informacje o miejscu, w ktorym lub w poblizu ktoérego usy-
tuowano lotnisko, np.: Warszawa-Okecie, Warszawa-Modlin, Krakow-Balice,
Lodz-Lublinek. Duze lotniska pasazerskie nazywane sa dodatkowo charaktery-
stycznym antroponimem, wskazujacym najcz¢$ciej na stynng postaé z historii
kraju, regionu, miasta (np.: Lotnisko im. Fryderyka Chopina Warszawa-Okecie,
Miedzynarodowy Port Lotniczy im. Jana Pawta Il Krakow-Balice). Oficjalna na-
zwa lotniska moze by¢ elidowana do postaci metonimicznej: Lotnisko Chopina
w Warszawie, Chopin Airport, Okecie, Lublinek, Reymont. Formy redukowane
do toponimu lub antroponimu uzywane sg w slangu lotniczym, ale takze w uzu-
sie pasazerow linii lotniczych.
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Do S$cistej terminologii i slangu lotniczego naleza natomiast kody identyfi-
kujace lotniska w dwdch miedzynarodowych systemach: IATA (International
Air Transport Association — Miedzynarodowe Zrzeszenie Przewoznikow
Powietrznych) — kody trzyliterowe motywowane nazwa opisowa lotniska
(WAW — Warszawa-Okecie, LCJ — Lodz-Lublinek) oraz ICAO (International
Civil Aviation Organization — Organizacja Miedzynarodowego Lotnictwa
Cywilnego) — kody czteroliterowe; dwie pierwsze litery oznaczaja strefe kon-
tynentalng i kraj, dwie nastepne ponownie nawigzuja do nazwy wilaczajacej to-
ponim lub antroponim (EPWA — Warszawa-Okecie, EPLL — £.6dz-Lublinek).

Kody IATA, ICAO oraz podobne (np. w systemach meteorologicznych) z lek-
sykalnego punktu widzenia sg literowcami, ale koduja wiecej tresci niz zwy-
czajowe skroty/skrotowce (akronimy), typu: PiS — Prawo i Sprawiedliwosé,
PKO BP — Polska Kasa Oszczednosci Bank Panstwowy, PKP — Polskie Koleje
Panstwowe. Postuguja si¢ nimi gtownie specjalisci, ale i przecigtnemu uzytkow-
nikowi jezyka (uczestnikowi ruchu lotniczego) nie sg one obce, poniewaz moze
je dostrzec na dokumentach zwigzanych z odbywanym lotem (biletach, kartach
poktadowych), tablicach informacyjnych, zestawieniach statystycznych i opi-
sach encyklopedycznych portow lotniczych.

Podobne kodyfikacje dotycza rowniez innych grup obiektow identyfikowa-
nych za pomocg chrematonimow. Wchodzimy wprawdzie w ten sposob na sto-
sunkowo grzaski grunt hipotez, ale warto je zwerbalizowac, aby nie podtrzymy-
wac tendencji polegajacej na unikaniu trudnych i nierozwiktanych problemow,
m.in. z pogranicza onomastyki i terminologii. Kody w funkcji paraproprialne;
obowigzuja réwniez w obszarze komunikacji ladowej. Kodowanie numeryczne,
niekiedy mieszane z literowym lub wylacznie literowe, obowigzuje np. na ozna-
czenie pociggow 1 linii kolejowych, autobusow, taksowek, linii metra, tramwa-
jow, przystankow 1 stacji obstugujacych transport pasazerski (zob.: Rutkiewicz-
-Hanczewska, 2011, s. 416; P. Tomasik, 2016, s. 78-79, 80-84).

Inny rodzaj numerycznej inwentaryzacji dotyczy w zasadzie kazdej rejestro-
wanej jednostki gospodarczej poddanej uregulowaniom prawnym i procesom
spoteczno-ekonomicznym. Tak wypada w istocie postrzega¢ numery identyfi-
kacyjne REGON nadawane firmom, stowarzyszeniom, fundacjom, zrzeszeniom
politycznym itp.

Dla kazdego wytworzonego produktu lub ushugi udatoby si¢ odnalez¢ od-
powiednio zakodowany symbol numeryczny, literowy lub mieszany, ktéry obo-
wiazuje w komunikacji danego sektora przemystu, handlu, obstugi rachunkowej
i administracyjne;j.

Problematyka zwigzana z wystepowaniem cyfr i liczb w chrematonimii z pew-
no$cig mogtaby stanowi¢ temat uzupetniajgcy studia chrematonomastyczne, tak
jak to si¢ obserwuje w toponomastyce i antroponomastyce (zob. np.: inspiracje
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arytmetyczne w urbanonimii, tgcznie z numeracjg administracyjng budynkéw
i lokali mieszkalnych; wykorzystanie liczb gtownych i porzadkowych oraz ich
derywatow w tworzeniu imion, nazwisk i przezwisk; nadawanie numerow czton-
kom danej spotecznosci w systemach ewidencji ludnos$ci, w niektorych sytu-
acjach ocierajace si¢ o aberracje lub uwlaczajacy godnosci ludzkiej proceder, jak
np. numery przypisane kobietom startujgcym w konkursach picknosci, wywoly-
wanym w konsekwencji przez sformutowania typu: pani numer pigtnascie, pani
z numerem osiem, pani dwadziescia trzy).

Numeracja i kodowanie wtasciwe jest obecnie sferom, ktére do niedawna bez
tego si¢ obchodzily, zapewniajac im wigkszy — przynajmniej w zalozeniu —
porzadek, transparentno$¢, mozliwo$¢ indeksowania itd. Bedzie to chociazby
znany aktualnie w ksztatceniu uniwersyteckim w Europie system kodowania
komponentéw procesu dydaktycznego, efektow ksztatcenia, dziedzin i dyscy-
plin, kierunkéw studiow, uczelni uczestniczacych w europejskich programach
wymiany studenckiej i personelu akademickiego, jak np.: program Erasmus
(zob. kody wedtug specyfikacji ISCED — International Standard Classification
of Education (Migdzynarodowa Standardowa Klasyfikacja Ksztalcenia), typu:
IROMAO1 — Uniwersytet Rzymski ,, La Sapienza”, CZ PRAHAO7 — Uniwersytet
Karola w Pradze, 0230 — kod dla kierunkéw zwiazanych z jezykami obcymi,
0911 — kod dla dyscypliny/kierunku: stomatologia; kody w uniwersyteckich
systemach obstugi studiow, np.: WLA106 — Wstep do jezykoznawstwa, nazwa
przedmiotu w programie studiow UL; FW1 U24 jako osobliwa nazwa-kod efek-
tu ksztalcenia o tresci: student posiada nawyki prawidtowej respiracji, fonacji
i artykulacji).

Kodowanie jest ponadto zabiegiem nominacyjnym innych specyficznych
typow chrematonimow, m.in. medycznych (np. szyfrowane kody nadawane:
jednostkom chorobowym, objawom i symptomom schorzen, formom terapii, le-
kom), ogblnych chrematoniméw naukowych (np. kody nadawane sktadnikom,
terminom, hipotezom, wynikom w analizach naukowych), chrematoniméw mi-
litarnych (np. kody okreslajace rodzaje i egzemplarze broni, pojazdy wojskowe,
ugrupowania militarne), chrematonimow komputerowych (np. kody narzedzi in-
formatycznych), chrematonimow kosmicznych (np. kody sztucznych satelitow
wyniesionych na orbite Ziemi, por. Jakus-Borkowa, 2004).

Uwazam, ze kody sa specyficznymi formami onimicznymi, ktorych badanie
moze by¢ przedmiotem studiéw chrematonomastycznych na réwni z badaniem
jednostek poddajacych si¢ konwencjonalnym analizom lingwistycznym, w tym
leksykalnym 1 pragmatycznym. Problem ten uznaj¢ za otwarty, podobnie jak
wiele innych zasygnalizowanych w tym opracowaniu.
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ZAKONCZENIE

Wspdtczesna kultura, jak wynika z poczynionych obserwacji, nie tylko wypel-
niona jest niezliczong liczbg chrematoniméw jako konsekwencja mnozacych sie
obiektow wymagajacych nadania NW, ale rowniez wplywa, a nawet decyduje
o naturze formalnej tego rodzaju nazw, czesto wytamujacych sie z kregu klasycz-
nie pojetych wzordéw jezykowych. Kazda sfera kultury utozsamianej powszechnie
z cywilizacja obfituje dzi§ w jednostki chrematonimiczne, ktore w rzeczywistosci
stanowig element zintegrowany z obiektem, nierzadko niezbedny w procesie po-
strzegania i przekazywania komunikatéw na jego temat ({PK}).

Chrematonimy sg znaczgcym symptomem wspotczesnej/nowoczesnej kultu-
ry w skali lokalnej i globalnej (por.: Kryukova, 2013; Skowronek, 2016; Turcanu
2013). Jej bogactwo 1 rdéznorodno$¢ sktania do drobiazgowego szeregowania
chrematoniméw w perspektywie bardziej sprecyzowanych i wyspecjalizowa-
nych, nierzadko interdyscyplinarnych, uje¢, m.in.: tekstologiczno-, terminolo-
giczno-, ekonomiczno-, prawno-, informatyczno-, socjologiczno-chrematono-
mastycznych (por.: Bughesiu, 2015; Fabris, Minestroni, 2004; Laurent, 2010;
Lewi, Desprez, 2013; Rutkiewicz-Hanczewska, 2013; Shokhenmayer, 2011;
Ugolini (ed.), 2011; Vacca (ed.), 2005).

Wyzwan badawczych, rowniez okotolingwistycznych, dotyczacych chremato-
niméw pojawiac si¢ bedzie w przysztosci coraz wiecej, tak jak coraz wiecej powsta-
je elementdéw kultury wymagajacych naukowego opisu. Uwazam, ze onomastyka
(chrematonomastyka) powinna $mielej wkracza¢ na nowe $ciezki badawcze, anali-
zujac jednostki jezykowe i parajezykowe, ktore generuje wspotczesna kultura.
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SUMMARY

CHREMATONYMY IN CONTEMPORARY CULTURE

The article aims to demonstrate the role of chrematonymy in a broadly understood contemporary
(modern) world culture. The author identifies possible chrematonimic categories and subcategories,
discusses their formal and functional properties, and the methods and conditions involved in their
creation. The paralexical and communicational phenomena associated with this general class of
onymy (e.g. the use of logotypes and extralinguistic signs as well as letter and numeric codes in
chrematonymic function) is also discussed.

Key words: chrematonymy, chrematonomastics, proper names, contemporary culture





